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Abstract.  
Varyha D., Mytsenko V. Transformation of state innovation policy for enterprise development under the influence of globalization. 
The article examines the transformation of state innovation policy for enterprise development in response to globalization, digitalization, and increased 

international competition. It is argued that in the context of open national economies and the formation of global innovation ecosystems, traditional approaches 
to state regulation of innovation are undergoing significant changes, giving way to comprehensive, networked, and ecosystem models of innovation policy. The 
evolution of the theoretical foundations of state innovation policy from a directive-instrumental approach to the formation of a favorable institutional environment 
focused on stimulating entrepreneurial initiative, international cooperation, and the integration of enterprises into global value chains is revealed. The impact of 
globalization on the changing role of the state in innovation processes is analyzed, as well as the growing importance of indirect instruments for supporting 
innovation, harmonizing national policy with international standards, and developing innovation infrastructure. Attention is paid to digital transformation as 
a key factor in modernizing state innovation policy, which reshapes mechanisms of knowledge generation and diffusion, market structures, and the regulatory 
environment. It is shown that digitalization necessitates the development of digital competencies, support for platform solutions, and ensuring a balance between 
innovation dynamics and regulatory stability. The institutional and economic prerequisites for the effective transformation of state innovation policy for enterprise 
development are identified, among which the key ones are the quality of the institutional environment, the protection of intellectual property rights, access to 
financial resources, and the level of integration of science, business, and the state. It is argued that aligning state innovation policy with global trends and 
international programs creates additional opportunities to increase enterprises' long-term innovative activity and competitiveness. 
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РОЛЬ ЦИФРОВИХ ТЕХНОЛОГІЙ І КОНТЕНТУ У ФОРМУВАННІ ЕФЕКТИВНОГО СУЧАСНОГО 
МАРКЕТИНГУ 

Доценко С. І., Співаковська Т. В., Дудник О. В. Роль цифрових технологій і контенту у формуванні ефективного сучас-
ного маркетингу. 

У статті здійснено комплексне теоретико-аналітичне дослідження ролі цифрових технологій і контенту у формуванні ефективного 
сучасного маркетингу та здійснення управління ним. Обґрунтовано, що в умовах глобальної цифровізації маркетингова діяльність трансформу-
ється від використання окремих інструментів просування до побудови інтегрованих цифрових екосистем, у межах яких контент і технології 
функціонують як взаємопов’язані елементи єдиної стратегічної системи. Показано, що цифрові технології перестають виконувати лише техні-
чну роль і набувають стратегічного значення, визначаючи логіку створення, персоналізації, поширення та оцінювання ефективності контенту, 
що в сукупності впливає на досягнення цілей маркетингу. На основі аналізу сучасних наукових підходів, зокрема вітчизняних і зарубіжних дослі-
джень, окреслено еволюцію уявлень про взаємодію цифрових інструментів і контенту в маркетингових стратегіях. Встановлено, що найбільш 
результативними є інтегративні моделі, які поєднують аналітику даних, персоналізацію, штучний інтелект,  автоматизацію маркетингових 
процесів та інтерактивну комунікацію зі споживачами. У статті систематизовано ключові механізми впливу цифрових інструментів на ефек-
тивність маркетингових стратегій, зокрема глибше розуміння поведінки споживачів, адаптацію контенту до індивідуальних потреб аудиторії 
та формування довготривалих відносин із брендом. Практичне значення дослідження полягає в окресленні основних маркетингових сценаріїв ви-
користання контенту в поєднанні з цифровими технологіями та обґрунтуванні доцільності збалансованого поєднання технологічних можливос-
тей і змістовної цінності контенту. Зроблено висновок, що саме синергія цифрових технологій і якісного контенту є визначальним чинником 
конкурентоспроможності та стійкості маркетингових стратегій у сучасному цифровому середовищі. 

Ключові слова: цифрові технології, контент, маркетинг, комунікації, управління, цифровий маркетинг, маркетингові стратегії, 
персоналізація, автоматизація маркетингу, цифрові комунікації. 

 

Постановка проблеми у загальному вигляді. У 
сучасних умовах глобальної цифровізації маркетингові 
комунікації та рекламна діяльність переживають гли-
боку трансформацію. Традиційні підходи до просу-
вання товарів і послуг все більше витісняються цифро-
вими технологіями. Це відбувається не лише завдяки 
поширенню онлайн платформ і соціальних мереж, але 
й через появу інноваційних інструментів, таких як шту-
чний інтелект, великі дані, автоматизація процесів, пе-
рсоналізація контенту та аналітика поведінки спожива-
чів. У такій динамічній екосистемі роль контенту стає 
ключовою, оскільки він виступає не лише інформацій-
ним носієм, але й стратегічним ресурсом для побудови 
взаємин із цільовою аудиторією. Попри значний 

інтерес практиків до цифрового маркетингу, існує ни-
зка невирішених питань: як саме цифрові технології 
змінюють структуру маркетингових стратегій та які ме-
ханізми інтеграції контенту забезпечують найвищу 
ефективність у сучасних умовах. 

Аналіз останніх досліджень і публікацій. Дос-
лідження у сфері цифрового маркетингу та контент 
стратегій за останні роки значно розширили науковий 
діалог, охопивши як зарубіжні, так і вітчизняні наукові 
здобутки. Так, міжнародні огляди показали, що циф-
рова трансформація маркетингу стає мультидисциплі-
нарною проблемою, що охоплює не лише цифрові ка-
нали просування, але й зміни у поведінці споживачів та 
управлінській практиці компаній. Наприклад, 
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систематичний огляд літератури з цифрової трансфор-
мації маркетингу виявив основні тематичні напрями та 
методологічні підходи, які використовуються в сучас-
них дослідженнях цього сегмента [3]. 

Українські вчені також активно досліджують 
вплив цифрових технологій на маркетингові процеси. 
Зокрема, І. Грищенко та Д. Шкода підкреслюють, що ци-
фровий маркетинг поступово виходить за рамки прос-
того онлайн просування, перетворюючись на ключовий 
елемент маркетингового менеджменту в організаціях [2]. 
Також важливо відзначити наукову роботу К. Корсуно-
вої, де досліджується вплив штучного інтелекту на кон-
тент маркетинг, а саме – на зміну традиційних практик 
створення контенту та прогнозування потреб аудито-
рії [7]. Ґрунтовний підхід щодо автоматизації цифрового 
маркетингу та можливостей адаптації маркетингових 
стратегій для малого і середнього бізнесу представлено в 
роботах Ю. Городецького [1].  

Важливим є також внесок українського вченого 
М. Б. Паласевича та співавторів, які розглядають цифрові 
технології в контент маркетингу як інструмент іннова-
ційного маркетингового розвитку підприємств, акценту-
ючи увагу на персоналізації, аналізі великих даних та ін-
теграції цифрових рішень у загальну стратегію [4]. 

Тож сучасна наукова література демонструє, що 
цифрові технології не лише розширюють арсенал ін-
струментів маркетингу, але й впливають на контент 
стратегії, взаємодію із цільовою аудиторією та оцінку 
ефективності кампаній. Водночас, незважаючи на цю 
динаміку, питання узгодження теоретичних підходів і 
практичних моделей, особливо в українському кон-
тексті, залишається недостатньо вивченим, що обумов-
лює високий науковий та практичний інтерес до пода-
льших досліджень. 

Формулювання цілей статті (постановка за-
вдання). Враховуючи зазначені виклики, завданням 
цього дослідження є встановлення ключових механізмів 
впливу цифрових інструментів на ефективність марке-
тингових стратегій та окреслення  практичних аспектів 
використання контенту в поєднанні з цифровими тех-
нологіями у різних маркетингових сценаріях. 

Метою наукової статті є теоретичне та аналіти-
чне осмислення ролі цифрових технологій і контенту у 
формуванні ефективного сучасного маркетингу, зок-
рема шляхом інтеграції сучасних наукових підходів і 
емпіричних висновків щодо впливу цифрових інстру-
ментів на маркетингові стратегії та комунікації. 

Основою дослідження став систематичний ана-
ліз наукових публікацій, який дав змогу узагальнити 
наявні теоретичні підходи, окреслити ключові поняття 
та виявити основні напрями наукової дискусії у сфері 
цифрового маркетингу. Доповненням до цього став по-
рівняльний аналіз, за допомогою якого порівнювалися 
різні наукові підходи та практичні моделі викорис-
тання цифрових технологій і контенту, що дало 

можливість оцінити рівень їх інтеграції у сучасні мар-
кетингові стратегії. Поєднання зазначених методів за-
безпечило логічну цілісність дослідження та створило 
підґрунтя для формування обґрунтованих висновків. 

Виклад основного матеріалу дослідження. Су-
часний маркетинг дедалі чіткіше демонструє зміщення 
фокусу від окремих інструментів просування до ціліс-
них цифрових екосистем, у межах яких контент і техно-
логії функціонують у тісному взаємозв’язку. Якщо ра-
ніше цифрові канали розглядалися переважно як 
альтернативні платформи для розміщення реклами, то 
сьогодні вони формують саму логіку маркетингової вза-
ємодії, змінюючи як механізми комунікації, так і очіку-
вання споживачів. У цьому контексті цифрові техноло-
гії перестають бути лише технічним інструментарієм і 
набувають стратегічного значення, визначаючи спо-
соби створення, адаптації та поширення контенту. 

Таблиця 1 демонструє еволюцію наукових підхо-
дів до розуміння взаємодії цифрових технологій і кон-
тенту в маркетингу. Від класичних моделей, де цифрові 
інструменти виконували допоміжну функцію, наукова 
думка поступово перейшла до інтегративних концеп-
цій, у яких технології та контент розглядаються як взає-
мозалежні складові єдиної маркетингової системи. Та-
кий підхід дозволяє комплексно оцінювати 
ефективність маркетингових стратегій та адаптувати їх 
до умов цифрового середовища. Однією з ключових ха-
рактеристик сучасного маркетингу є зростання ролі да-
них та аналітики. Використання цифрових технологій 
дозволяє компаніям збирати значні обсяги інформації 
про поведінку споживачів, їхні вподобання, реакції на 
контент і рекламні повідомлення. Це своєю чергою 
створює передумови для більш точного сегментування 
аудиторії та персоналізації комунікації. Контент за та-
ких умов трансформується в гнучкий інструмент, здат-
ний адаптуватися до індивідуальних потреб користува-
чів [3; 5]. Саме персоналізований контент, підкріплений 
цифровими технологіями, дедалі частіше розгляда-
ється як основа ефективного маркетингового впливу. 

У практичній площині поєднання контенту та 
цифрових технологій реалізується через низку марке-
тингових сценаріїв, у межах яких конкретні цифрові ін-
струменти виконують чітко визначені функції. Так, у 
сценарії формування брендової присутності в цифро-
вому середовищі ключову роль відіграють платформи 
управління контентом та соціальні мережі, зокрема 
Meta Business Suite (Facebook, Instagram), TikTok for 
Business і LinkedIn Marketing Solutions. Вони дозволя-
ють не лише системно поширювати контент, але й на-
лаштовувати таргетинг, планувати публікації та аналі-
зувати реакцію аудиторії за допомогою вбудованих 
аналітичних інструментів. У такому контексті контент 
слугує засобом формування іміджу та ціннісних нара-
тивів бренду, тоді як цифрові технології забезпечують 
його видимість і керованість. 

Таблиця 1 
Теоретичні рамки взаємодії цифрових технологій і контенту в сучасному маркетингу 

Теоретичний підхід Ключові характеристики Роль цифрових технологій Роль контенту 
Класичний маркетинго-

вий підхід 
Орієнтація на продукт, канали збуту, 

традиційні медіа 
Інструмент поширення інфор-

мації 
Інформаційне повідом-

лення 

Комунікаційний підхід Діалог між брендом і споживачем Забезпечення каналів взаємодії 
Засіб формування довіри 

та іміджу 
Контент-маркетинговий 

підхід 
Створення ціннісного та релевантного 

контенту 
Платформи для створення та 

дистрибуції 
Стратегічний ресурс бре-

нду 

Дані-орієнтований підхід Аналіз поведінки споживачів, Big Data 
Збір, обробка та інтерпретація 

даних 
Адаптивний і персоналізо-

ваний 
Інтегративний цифровий 

підхід 
Синергія технологій і контенту 

Ключовий елемент маркетинго-
вої системи 

Носій цінностей і досвіду 

Джерело: сформовано на основі [1–8]. 
У сценаріях стимулювання попиту та підтримки 

продажів практичне поєднання контенту й технологій 
реалізується через інструменти контекстної реклами, 
зокрема Google Ads, YouTube Ads і рекламні кабінети 
соціальних мереж. Використання аналітичних плат-
форм, таких як Google Analytics 4, Hotjar або Meta Pixel, 

дозволяє відстежувати поведінку користувачів і на ос-
нові отриманих даних адаптувати контентні повідом-
лення.  Персоналізовані тексти, візуальні матеріали та 
відео створюються з урахуванням конкретних сценаріїв 
взаємодії зі споживачем, що підвищує релевантність ре-
клами та позитивно впливає на конверсійні показники. 
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Окремий практичний аспект стосується підтри-
мки взаємодії та формування лояльності споживачів. У 
цьому випадку активно використовуються email-марке-
тингові платформи (Mailchimp, SendPulse), CRM-
системи (HubSpot, Salesforce) та інструменти автомати-
зації маркетингу. Вони дозволяють створювати послідо-
вні комунікаційні сценарії, у межах яких контент адап-
тується до етапу взаємодії споживача з брендом. 
Інтерактивний контент – опитування, коментарі, кори-
стувацькі відгуки – у поєднанні з цифровими платфор-
мами сприяє формуванню двостороннього діалогу та 
підвищує рівень довіри до бренду. 

Водночас важливо зазначити, що ефективність 
цифрового маркетингу не зводиться виключно до тех-
нологічної складової. Контент залишається централь-
ним елементом комунікації, оскільки саме він формує 
смисли, цінності та емоційні зв’язки між брендом і спо-
живачем [8–13]. Цифрові технології лише підсилюють 
потенціал контенту, надаючи можливість експеримен-
тувати з форматами, каналами поширення та спосо-
бами взаємодії. Таким чином, відео, інтерактивні мате-
ріали, соціальні мережі та бренд-сторітелінг стають не 
просто інструментами привернення уваги, а засобами 
побудови довготривалих відносин з аудиторією. 

Особливу роль у цьому процесі відіграє інтегра-
ція автоматизованих і інтелектуальних технологій, зок-
рема алгоритмів рекомендацій, машинного навчання 
та штучного інтелекту. Вони дозволяють оптимізувати 
процеси створення та поширення контенту, прогнозу-
вати реакції аудиторії та підвищувати ефективність ма-
ркетингових рішень. Проте така автоматизація не зме-
ншує значення креативної складової, а, навпаки, 
актуалізує потребу в якісному, змістовно наповненому 
контенті, здатному виділятися в умовах інформацій-
ного перенасичення. 

Аналіз сучасних маркетингових практик свід-
чить, що найбільш ефективними є ті стратегії, які ґрун-
туються на збалансованому поєднанні технологічних 
можливостей і контентної цінності. Надмірна орієнта-
ція на технології без урахування змісту повідомлень 
може призвести до формального, малоефективного спі-
лкування зі споживачем. Натомість якісний контент, 
позбавлений технологічної підтримки, часто не досягає 
цільової аудиторії або не забезпечує необхідного рівня 
вимірюваності результатів. Саме тому інтеграційний 

підхід, що передбачає узгодження цифрових інструме-
нтів і контент-стратегій, стає визначальним чинником 
ефективності сучасного маркетингу. 

Фактично йдеться про переосмислення самого 
процесу комунікації між компанією та споживачем, де 
ключову роль відіграють дані, технології та змістовно 
наповнений контент. 

Одним із базових механізмів такого впливу є мо-
жливість глибшого розуміння споживача. Цифрові ін-
струменти дають змогу фіксувати й аналізувати поведі-
нку користувачів у цифровому середовищі – від 
перегляду контенту до реакцій на рекламні повідом-
лення. Завдяки цьому маркетингові рішення поступово 
зміщуються від узагальнених припущень до більш точ-
них і обґрунтованих стратегій [6]. Маркетолог отримує 
не лише статистику, а й своєрідний «портрет» аудито-
рії, що дозволяє формувати комунікацію більш осмис-
лено та адресно. У такому контексті ефективність стра-
тегії полягає вже не стільки у масштабі впливу, скільки 
в його релевантності. 

Тісно пов’язаним із цим є механізм персоналіза-
ції, який став однією з найхарактерніших ознак цифро-
вого маркетингу. Використовуючи аналітичні та авто-
матизовані інструменти, компанії отримують 
можливість адаптувати контент і рекламні повідом-
лення до індивідуальних потреб споживачів. Така пер-
соналізація не лише підвищує увагу до бренду, але й 
формує відчуття залученості та значущості для корис-
тувача. У результаті маркетингова комунікація перес-
тає бути односторонньою і набуває рис діалогу, що по-
зитивно відображається на рівні довіри та лояльності 
аудиторії. 

Важливим механізмом впливу цифрових інстру-
ментів є також автоматизація маркетингових процесів 
(рис. 1). Вона спрощує реалізацію стратегічних рішень, 
знижує навантаження на фахівців і дозволяє зосереди-
тися на більш креативних та аналітичних завданнях. 
Автоматизовані системи планування, запуску й моніто-
рингу кампаній роблять маркетингові стратегії більш 
гнучкими та адаптивними до змін ринкового середо-
вища. Це особливо актуально в умовах високої конкуре-
нції та швидкої зміни споживчих очікувань, коли опе-
ративність стає одним із ключових чинників 
ефективності. 

 

 
Рис. 1. Вплив цифрових інструментів на ефективність маркетингових стратегій 

Джерело: розроблено авторами. 
Окремої уваги заслуговує механізм інтерактивної 

взаємодії, який цифрові інструменти інтегрують у су-
часну маркетингову практику. Соціальні мережі, он-
лайн-платформи та цифрові канали комунікації створю-
ють простір для постійного зворотного зв’язку між 
брендом і споживачем. Така взаємодія дозволяє не лише 
реагувати на потреби аудиторії, але й залучати її до 

формування контенту, обговорення цінностей бренду та 
спільного створення смислів. У стратегічному вимірі це 
підсилює позиції бренду та сприяє формуванню стійких 
довготривалих відносин із цільовою аудиторією. 

Отже, вплив цифрових інструментів на ефектив-
ність маркетингових стратегій проявляється через ком-
плекс взаємопов’язаних механізмів, які поєднують 
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 Аналітичні платформи 
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Синергія технологій і контенту 
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аналітику, персоналізацію, автоматизацію та інтеракти-
вну комунікацію. Саме така синергія дозволяє маркети-
нгу залишатися гнучким, орієнтованим на споживача та 
здатним відповідати викликам сучасного цифрового се-
редовища. 

Висновки та перспективи подальших дослі-
джень. У результаті дослідження встановлено, що циф-
рові технології та контент є взаємопов’язаними складо-
вими ефективного сучасного маркетингу. Аналіз 
наукових підходів показав, що саме їх інтеграція забез-
печує релевантність маркетингових комунікацій, під-
вищує залученість споживачів і сприяє формуванню 

довготривалих відносин із брендом. Доведено, що циф-
рові інструменти підсилюють стратегічну роль конте-
нту через механізми аналізу даних, персоналізації, авто-
матизації та інтерактивної взаємодії з аудиторією. 
Подальші дослідження доцільно спрямувати на ви-
вчення впливу новітніх цифрових технологій, зокрема 
штучного інтелекту, на розвиток контент-стратегій, а 
також на емпіричний аналіз ефективності персоналізо-
ваного контенту в різних сегментах ринку. Перспекти-
вним є також поглиблене дослідження особливостей 
цифрового маркетингу в українських соціально-еконо-
мічних умовах. 
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Abstract.  
Dotsenko S., Spivakovska T., Dudnyk O. The role of digital technologies and content in forming effective modern marketing. 
The article presents a comprehensive theoretical and analytical study of the role of digital technologies and content in the formation of effective modern 

marketing and its management. It is substantiated that, in the context of global digitalization, marketing activities are shifting from the use of individual 
promotional tools to the construction of integrated digital ecosystems, within which content and technologies function as interconnected elements of a single 
strategic system. It is shown that digital technologies cease to perform a purely technical role and acquire strategic importance, determining the logic of creating, 
personalizing, distributing, and evaluating the effectiveness of content, which in aggregate affects the achievement of marketing goals. Based on an analysis of 
modern scientific approaches, particularly domestic and international research, the evolution of ideas about the interaction between digital tools and content in 
marketing strategies is outlined. It is established that the most effective models combine data analytics, personalization, artificial intelligence, automated mar-
keting processes, and interactive communication with consumers. The article systematizes the key mechanisms by which digital tools enhance the effectiveness 
of marketing strategies, particularly by fostering a deeper understanding of consumer behavior, tailoring content to individual audience needs, and building 
long-term relationships with the brand. The practical significance of the study is to outline the main marketing scenarios for using content in combination with 
digital technologies and to justify the feasibility of a balanced combination of technological capabilities and the meaningful value of content. It is concluded that 
the synergy of digital technologies and high-quality content is the determining factor in the competitiveness and sustainability of marketing strategies in the 
modern digital environment. 

Keywords: digital technologies, content, marketing, communications, management, digital marketing, marketing strategies, personalization, mar-
keting automation, digital communications. 
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INSTITUTIONAL BASIS FOR THE PARTICIPATION OF AGRICULTURAL COMPANIES IN 

INTERNATIONAL CAPITAL MARKETS 
 

Anzin R. Institutional basis for the participation of agricultural companies in international capital markets. 
The purpose of this work is to study the institutional mechanisms and elements that ensure the participation of agricultural companies in international 

capital markets, analyse the institutional component structure, and identify key instruments for integrating Ukrainian agricultural enterprises into the global 
financial space. For the purposes of the study, the methods of system analysis, structural-functional analysis, comparative analysis, institutional analysis, 
graphical analysis, and generalization were used. It was established that institutional participation is a complex multilevel system of interaction between 
economic, legal, regulatory, and organizational-informational mechanisms. Ten key components of the institutional structure were identified: the global insti-
tutional environment; regulatory and legal institutions; institutional compliance; corporate governance; financial infrastructure; institutional financial organ-
isations; organisational and information institutions; behavioural institutions; the internal institutional ecosystem; and the performance block. It has been 
found that international capital markets function as networks, requiring agricultural companies to strategically align with global capital requirements. Key 
institutional elements have been identified: regulatory and legal support, standardisation of financial information through IFRS/ISA, corporate governance, 
access to institutional financial infrastructure, and interaction with international financial institutions. Five groups of institutional instruments have been 
systematised: regulatory standards, instruments of international financial organisations, market financial instruments, ESG and sustainable development 
instruments, and risk guarantee instruments. It has been determined that effective participation requires comprehensive institutional adaptation, including 
compliance with international regulatory requirements and integration into the international financial reporting standards system. 

Keywords: institutional foundations, agricultural companies, international capital markets, institutional compliance, corporate governance, IFRS, 
ESG criteria, financial infrastructure, regulatory standards, international financial organisations, institutional instruments. 

 
 

Statement of the problem. The current financial en-
vironment of Ukrainian agricultural companies is shaped 
by globalisation, military conflict, and the need to integrate 
into international capital markets. The management of agri-
cultural enterprises faces the need to adapt the financial 
model's structure, as traditional bank lending schemes are 
insufficient for entering global stock markets. Key chal-
lenges include an opaque corporate governance structure, a 
lack of IFRS reporting, non-compliance with international 
regulatory standards, and inadequate risk management 
systems, all of which limit access to international capital. 

At the same time, Ukrainian agricultural companies 
demonstrate the potential for institutional transformation 
thanks to programmes from international financial organi-
sations, the prospects of European integration, and the 
growing interest of global investors in the agricultural sec-
tor. Successful participation in international capital markets 
requires a comprehensive institutional approach that com-
bines the implementation of international reporting stand-
ards, modernisation of corporate governance, and integra-
tion of ESG criteria. The relevance of the study is 
determined by the need to form a methodological basis for 
the systematic institutional adaptation of agricultural com-
panies to the requirements of international capital markets. 

Analysis of recent research and publications. Con-
temporary studies of institutional support for agricultural 
companies' participation in international capital markets 
emphasise the importance of comprehensive adaptation to 
global financial standards, modernisation of corporate 

governance, and integration of ESG criteria to ensure com-
petitiveness in international capital markets. As noted by 
Yu. Bilyansky [1], Ukraine's accession to the World Trade 
Organisation has created favourable conditions for the ex-
port of agricultural products by reducing trade barriers, but 
realising this potential requires further development of in-
stitutional support for foreign economic activity. Re-
searcher I. Bilotkach [2] substantiates the critical role of im-
proving regulatory and methodological institutional tools 
for the effective work of organic operators in both domestic 
and foreign markets, emphasising the need to develop pro-
fessional environment institutions and consulting plat-
forms to ensure the competitiveness of organic agro-indus-
trial products. Studying the mechanisms of institutional 
support for international competitiveness, T. Melnyk and 
Y. Tunitska [3] establish that the formation of competitive 
positions of Ukraine's agro-industrial complex occurs 
through the mediation of state executive bodies through in-
teraction with sectoral international organisations and insti-
tutions in the field of foreign trade, finance, and national se-
curity regulation. A. Mostova [4] considers the theoretical 
aspects of market capitalisation of corporate agricultural en-
terprises, emphasising the importance of raising capital on 
stock markets to assess investment attractiveness and iden-
tifying favourable factors for the growth of agricultural 
companies' capitalisation on a global scale. O. Shpykulyak 
and V. Shpykulyak [5] conceptualise the analysis of the fac-
tors motivating the integration of agricultural enterprises 
into the market system of the European Union in the context 


