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ЕВОЛЮЦІЯ РОЗВАЖАЛЬНОГО СЕГМЕНТУ УКРАЇНСЬКИХ МЕДІА 
 

Гармель М. Еволюція розважального сегменту українських медіа. 
У статті досліджено еволюцію розважального сегмента українського телебачення від початку незалежності до сьогодення, з особливим 

акцентом на розвиток тревел-шоу як нового жанру. На основі аналізу конкретного кейсу тревел-проєкту «Всюди люди» (канал «Україна», 
2021) розкривається специфіка сучасного розважального контенту та його роль у формуванні культурного дискурсу. У статті надано консо-
лідовану рейтингову оцінку сучасному розважальному контенту, що демонструють українські медіа. Дослідження показує трансформацію 
підходів до створення розважального контенту та адаптацію міжнародних форматів до українських реалій.  
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Постановка проблеми у загальному вигляді. 
Розважальний сегмент українського телебачення прой-
шов значну еволюцію за три десятиліття незалежності 
країни. Історія українського телебачення розпочалася 
1951 р. у місті Харкові, коли група радіоаматорів під ке-
рівництвом В. Вовчанка розпочала перші телевізійні пе-
ресилання, проте справжній розквіт розважальних про-
грам припадає на пострадянський період. Телебачення 
мало можливість комунікувати зі світом, суспільством, а 
ще бути способом розважитися та відпочити від буден-
ності. 

Велику частку телевізійного ефіру сьогодні зай-
мають саме розважальні передачі, які покликані розсла-
бити та зняти стрес у глядача. Розважальний контент 
виконує роль буферної зони між трагічною реальністю 
війни та психічним здоров'ям людини. Це особливо ва-
жливо в умовах тривалого конфлікту, коли постійне пе-
ребування в стані стресу може призвести до психологі-
чного виснаження та травматизації цілих поколінь. 

Цей факт підтверджує актуальність дослідження 
еволюції розважального контенту в контексті суспі-
льно-культурних змін в Україні. 

Аналіз останніх досліджень і публікацій. Дос-
лідження розважального сегмента українського телеба-
чення має фрагментарний характер і представлено пе-
реважно у наукових виданнях останніх років [2-7].  
Системний аналіз еволюції розважального контенту в 
контексті суспільно-культурних змін поки що не отри-
мав достатнього висвітлення в українській науковій лі-
тературі. 

Значний внесок у розуміння специфіки сучас-
ного розважального телебачення зробили дослідники з 
Львівського національного університету, які 2022 р. 
опублікували роботу «Розважальні програми на україн-
ських телеканалах: специфіка, види, тематика» [4].  
У цьому дослідженні автори акцентують увагу на тому, 
що «велику частку телевізійного ефіру сьогодні займа-
ють саме розважальні передачі, які покликані розсла-
бити та зняти стрес у глядача», підкреслюючи стабільно 
високі рейтинги програм цього жанру та їхню актуаль-
ність відповідно до суспільних потреб. 

Огляд найпопулярніших проєктів представлено 
в аналітичній роботі 2024 р. «Від «Шансу» з Кузьмою до 
«Холостяка» з ветераном війни: найпопулярніші шоу в 
Україні за 33 роки», де автори підкреслюють, що «теле-
візор був можливістю комунікувати зі світом, суспільст-
вом, а ще способом розважитися та відпочити від буден-
ності» [6]. 

Водночас аналіз наявних публікацій свідчить 
про відсутність комплексних досліджень еволюції роз-
важального сегменту від початку незалежності до сього-
дення. Також недостатньо вивченими залишаються пи-
тання розвитку окремих жанрів, зокрема тревел-шоу, 
їхньої культурно-просвітницької функції та адаптації 
міжнародних форматів до українських реалій. Практи-
чно відсутні наукові розвідки, що базуються на аналізі 

конкретних кейсів і документальних матеріалів проєк-
тів. 

Таким чином, представлене дослідження покли-
кане заповнити наявні прогалини в науковій літера-
турі, запропонувавши комплексний аналіз еволюцій-
них процесів розважального телебачення України з 
особливим акцентом на розвиток тревел-формату як 
нового жанру сучасного телевізійного дискурсу. 

Формулювання цілей статті (постановка за-
вдання). Дослідити еволюційні процеси розважального 
сегмента українського телебачення від початку незале-
жності до сьогодення, визначити специфіку розвитку 
тревел-шоу як нового жанру та проаналізувати їхню 
роль у формуванні сучасного культурного дискурсу на 
прикладі конкретного кейсу проєкту «Всюди люди». 
Визначити роль розважального контенту в контексті со-
ціокультурних змін в українському суспільстві та окре-
слити перспективи подальшого розвитку розважаль-
ного сегмента українських медіа. 

Виклад основного матеріалу дослідження. Ста-
новлення незалежної України створило нові можливо-
сті для розвитку національного телебачення. Особливу 
увагу в процесі цієї еволюції було покладено на форму-
вання і розвиток саме українського телепростору. Пе-
рші роки незалежності характеризувалися адаптацією 
західних форматів і поступовим відходом від радянсь-
ких телевізійних традицій. Варто констатувати, що цей 
процес відбувався не безболісно, але завдяки цьому су-
часний глядач має можливість насолоджуватись різно-
манітним контентом, зокрема й розважальним. Адже 
сьогодні телебачення рясніє цікавими реаліті-шоу, яск-
равими телевікторинами та гумористичними скетч-
шоу. Це різноманіття є результатом поступової еволю-
ції, що тривала десятиліттями. 

Українське розважальне телебачення пройшло 
складний шлях трансформації від радянських стандар-
тів до сучасного різноманітного контенту. У 1990-х ро-
ках, після здобуття незалежності, телевізійний простір 
почав поступово відходити від суворих ідеологічних ра-
мок, і з'явилися перші спроби створення національного 
розважального контенту.  

Початковий період характеризувався адаптацією 
західних форматів і пошуком власної ідентичності. 
Програми «Поле чудес» на УТ-1 або «Що? Де? Коли?» 
стали першими кроками у напрямі інтерактивного роз-
важального телебачення. Водночас з'являлися музичні 
програми, що популяризували українську естраду, зок-
рема «Музичний ринг» і «Територія А», різноманітні 
концертні програми. 

2000-і роки символізували справжній бум у роз-
важальному телебаченні. Канал «1+1» запустив «Танці з 
зірками» – адаптацію міжнародного формату, що став 
одним з найпопулярніших шоу країни. Паралельно ро-
звивався гумористичний напрям: «Вечірній квартал» на 
«Інтері» став культовою програмою, що об'єднала кі-
лька поколінь глядачів своїм сатиричним поглядом на 
суспільно-політичні події. 
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Реаліті-шоу поступово завойовували українське 
телебачення. «Дом-2» від ТНТ сьогодні замінили такі 
проєкти як «Холостяк» та «Холостячка», «Зважені та ща-
сливі», «Від пацанки до панянки» на «СТБ», «Міняю жі-
нку» на «1+1», що стали справжніми хітами та поро-
дили безліч обговорень у соціальних мережах. 

Кулінарні програми також знайшли свою нішу. 
«МайстерШеф» не тільки розважає глядачів, але й акти-
вно популяризує українську кулінарну культуру, нади-
хаючи українців експериментувати на кухні. Програма 
стала платформою для талановитих кухарів з усієї кра-
їни. 

Розвиток шоу талантів відкрив нові можливості 
для творчих людей. «Х-фактор» та «Голос країни» стали 
трампліном для багатьох українських виконавців. Ці 
програми не лише розважали, але й формували музи-
чні смаки глядачів, представляючи різноманітні жанри 
та стилі. 

Розважальні ток-шоу також пройшли свій шлях 
розвитку. Від серйозних аналітичних програм телеба-
чення перейшло до більш легких форматів, де обгово-
рювали побутові та особисті теми. Такі програми як 
«Стосується кожного» поєднують розважальний і про-
світницький елементи.  

Дитяче розважальне телебачення розвивалося 
від простих мультфільмів до складних інтерактивних 
програм. З'явилися програми, що поєднують освіту та 
розваги, допомагаючи дітям розвиватися через гру та 
творчість. 

Інтеграція з цифровими платформами стала но-
вим етапом еволюції. Телепрограми почали активно ви-
користовувати соціальні мережі для взаємодії з гляда-
чами, створюючи додатковий контент і підтримуючи 
інтерес між випусками. 

Події 2014 р. і подальші суспільно-політичні 
зміни вплинули на розважальний контент. Багато про-
грам почали включати патріотичні елементи, підтри-
мувати українських виробників та артистів, демонстру-
вати національну культуру. Особливо ця ситуація 
актуалізувалася від початку повномасштабної війни в 
Україні. 

Сучасне українське розважальне телебачення ха-
рактеризується різноманітністю форматів, від адапта-
цій міжнародних хітів до оригінальних авторських 
проєктів. Воно відображає зміни в суспільстві, 

технологічний прогрес і культурні тенденції, залишаю-
чись важливою частиною повсякденного життя мільйо-
нів українців. 

На основі зібраних у відкритих джерелах даних і 
медіа-аналітики в межах цього дослідження було побу-
довано рейтингову таблицю найпопулярніших серед 
українців розважальних шоу. Популярність контенту 
визначалася на основі тривалості виходу, кількості сезо-
нів і медійної активності.  

Таблиця 1 
Топ українських розважальних шоу  

(2023-2024 рр.) 
По-
зи-
ція 

Назва шоу Канал Формат 
Роки ви-

ходу 

1 Хто зверху? 
Новий 
канал 

Комедійне ре-
аліті-шоу 

2018-2024 

2 
Холостяк/ 
Холостячка 

СТБ 
Романтичне 

реаліті 
2011-2024 

3 
Майстер-

Шеф 
СТБ 

Кулінарне 
шоу 

2011-2024 

4 Супермама 1+1 
Танцювальне 

шоу 
2020-2024 

5 
Міняю 
жінку 

1+1 
Соціальне реа-

літі 
2008-2024 

6 
Неймовірні 

дуети 
Новий 
канал 

Вокальне шоу 2024 

7 Клуб 1% 1+1 
Розважальне 

шоу 
2024 

8 Поле 
Новий 
канал 

Інтелектуа-
льне шоу 

2024 

9 
Суперінтуї-

ція 
СТБ 

Психологічне 
шоу 

2011-2024 

10 
Зважені та 

щасливі 
СТБ 

Реаліті про 
схуднення 

2012-2024 

Джерело: створено автором. 

Інтерес глядацької аудиторії до формату розва-
жальних програм не лише залишається незмінним, але 
і постійно зростає. Саме тому програми цього жанру ма-
ють високі рейтинги. Це створює сприятливі умови для 
розвитку нових форматів, зокрема тревел-шоу, яким 
протягом останніх років вдалося зайняти особливе мі-
сце в сучасному розважальному сегменті українського 
телебачення. Цей жанр поєднує розважальну та просві-
тницьку функції, представляючи глядачам різні куль-
тури та способи життя через призму подорожей.

Таблиця 2 
Топ українських тревел-шоу 

Позиція Назва шоу 
Канал/ 

Платформа 
Ведучий(і) Географія 

Роки ви-
ходу 

Статус 

1 Світ навиворіт 1+1 Дмитро Комаров Весь світ 
2010-
2024 

Активний 

2 Орел і решка 
К1, К2, 

YouTube 
Різні ведучі Весь світ 

2011-
2024 

Активний 

3 Мандруй Україною 1+1 Дмитро Комаров Україна 
2020-
2022 

Завершений 

4 Орел і решка. Вдома краще К1 Різні ведучі Україна 
2020-
2021 

Завершений 

5 Всюди люди Україна Анатолій Анатоліч Латинська Америка 2021 Завершений 

6 Ле Маршрутка 
Новий 
канал 

Леся Нікітюк Україна 
2019-
2020 

Завершений 

7 Кабріоліто 
Новий 
канал 

О. Фреймут, О. Пе-
дан, С. Притула 

Україна 
2013-
2014 

Завершений 

8 Звідки ноги ростуть СТБ Марко Гальперін Україна та світ 
2015-
2018 

Завершений 

9 Саме там 
YouTube/ 
подкасти 

Різні автори Україна та світ 
2020-
2024 

Активний 

10 Дикі мандри 
YouTube/ 
подкасти 

Різні автори Україна та світ 
2019-
2024 

Активний 

Джерело: створено автором.
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Лідером напряму залишається проєкт «Світ на-
виворіт» на каналі «1+1», який протягом 14 років тримає 
планку найпопулярнішого українського тревел-проє-
кту. Програма зосереджується на дослідженні екзотич-
них країн світу, пропонуючи глядачам занурення в 
найвіддаленіші куточки планети. За роки існування 
проєкт випустив понад двадцять сезонів, здобувши не 
лише національне, але й міжнародне визнання. Ши-
рока аудиторія програми охоплює різні вікові та соціа-
льні групи, що свідчить про універсальність її контенту. 

Паралельно розвивається «Орел і решка» на ка-
налах К1 та К2, яка протягом 13 років демонструє ори-
гінальний підхід до подорожей через концепцію різ-
ного бюджету. Цей унікальний формат дозволяє 
показати одне місце з різних економічних перспектив, 
роблячи програму доступною для розуміння глядачів з 
будь-яким достатком. Успіх проєкту підтверджується 
створенням міжнародних версій і численних спін-офів, 
а основну аудиторію складає молодь, активна в соціаль-
них мережах, що сприяє вірусному поширенню конте-
нту. 

Особливе місце в історії українського тревел-те-
лебачення займає «Мандруй Україною» від каналу 
«1+1», програма, яка з'явилася в часи пандемії та зосере-
дилася на внутрішньому туризмі. Проєкт отримав до-
датковий імпульс, коли міжнародні подорожі стали об-
меженими, і показав українцям красу власної країни. 
Високі рейтинги та патріотичний контент зробили про-
граму привабливою для широкої аудиторії всіх вікових 
груп, сприяючи розвитку внутрішнього туризму та на-
ціональної свідомості. 

Адаптацією популярного формату стала про-
грама «Орел і решка. Вдома краще» на каналі К1, яка 
протягом півтора року демонструвала можливості за-
стосування відомої концепції для дослідження України. 
Проєкт успішно відкривав нові локації в межах країни, 
залучаючи насамперед фанатів основного проєкту та 
розширюючи їхнє уявлення про туристичні можливо-
сті рідної землі. 

Одним з найцікавіших представників жанру 
стала програма «Всюди люди» на каналі «Україна», яка 
була першим україномовним тревел-шоу. Проєкт офі-
ційно анонсували 12 березня 2021 р. як тревел-шоу, 
мета якого – розвіяти стереотипи про життя в інших 
країнах, показати все через призму звичайних людей і 
їхніх щоденних реалій. 

Ведучим проєкту був Анатолій Анатолич, а геог-
рафія зйомок охопила Мексику, Бразилію, Панаму, До-
мініканську Республіку та деякі інші країни Північної 
Америки, що демонструє амбіційність проєкту та праг-
нення створити контент міжнародного рівня. 

Створення сучасного тревел-шоу вимагає знач-
них ресурсів і професійного підходу. У випадку про-
грами «Всюди люди» зйомки проходили в інтенсив-
ному режимі: ранкові виїзди з 7:30, зйомки по 12-15 
годин щодня. Цей факт ілюструє складність виробниц-
тва якісного тревел-контенту. Особливі труднощі ство-
рювали умови пандемії COVID-19, що призводило до 
тривалих очікувань між рейсами і карантинних обме-
жень. Ведучий втратив 7 кг за час зйомок, часто обгоряв 

на сонці, що свідчить про фізичну й емоційну вимогли-
вість такого формату. 

Суть проєкту полягала у зустрічах з локальними 
жителями вдома та на роботі, розмовах про повсяк-
денне життя, ціни, менталітет. Головна мета – розвіяти 
приказку «де нас нема – там добре» та показати пере-
ваги життя в Україні через порівняльний аналіз. 

Тревел-шоу виконують важливу культурно-про-
світницьку функцію, формуючи уявлення глядачів про 
інші країни та культури. У випадку «Всюди люди» осо-
бливо важливою була місія розвінчування стереотипів 
та формування реалістичного погляду на життя за кор-
доном. Такий підхід відповідає загальноєвропейській 
тенденції до створення культурно-просвітницького ко-
нтенту, що поєднує розваги з освітою. Це особливо ак-
туально в контексті європейської інтеграції України та 
необхідності формування об'єктивного бачення світу. 

Сучасні тревел-шоу активно використовують но-
вітні технології зйомки та монтажу, що дозволяє ство-
рювати візуально привабливий контент високої якості. 
Інтеграція з соціальними мережами, як це робив веду-
чий «Всюди люди», стає невід'ємною частиною сучас-
ного телевиробництва. 

Загалом, аналізуючи історію українського тре-
вел-продакшину, можна виокремити кілька визначаль-
них етапів: 

2010-2015: становлення жанру («Світ навиворіт», 
«Орел і решка»). 

2015-2020: диверсифікація форматів (різні ка-
нали, ведучі). 

2020-2022: фокус на внутрішньому туризмі (пан-
демія). 

2022-2024: адаптація до воєнного стану, цифрові 
платформи. 

Найуспішнішими тревел-програмами є довго-
тривалі проєкти з харизматичними ведучими, здатні 
поєднати розваги з освітою та культурним обміном. 

Висновки та перспективи подальших дослі-
джень. Еволюція розважального сегмента українських 
медіа демонструє поступовий перехід від простих роз-
важальних форматів до складних мультимедійних 
проєктів, що поєднують розваги, освіту та культурний 
діалог. Тревел-шоу, зокрема проєкт «Всюди люди», ілю-
струють цю тенденцію, пропонуючи глядачам якісний 
контент міжнародного рівня. 

Успішність таких проєктів залежить від профе-
сійного підходу до виробництва, автентичності конте-
нту та здатності адаптуватися до сучасних медіатехно-
логій і глядацьких запитів. Майбутній розвиток 
розважального сегмента українського телебачення, 
ймовірно, буде характеризуватися подальшою інтегра-
цією традиційного телебачення з цифровими платфор-
мами та зростанням ролі культурно-просвітницького 
контенту. 

Дослідження показує, що українське розважа-
льне телебачення перебуває в активній фазі розвитку, 
адаптуючи міжнародні стандарти до національних по-
треб і формуючи власні унікальні формати, здатні кон-
курувати на міжнародному медіаринку. 
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Abstract.  
Harmel M. Evolution of the entertainment segment of Ukrainian media. 
This article examines the evolutionary processes of the entertainment segment of Ukrainian television from the country's independence to the present 

day, with a particular emphasis on the development of travel shows as a new genre and their role in shaping contemporary cultural discourse. The research is 
based on the analysis of a specific case study of the travel project «People Everywhere» (Ukraine channel, 2021), which reveals the specificity of modern 
entertainment content and its significance in forming cultural dialogue. 

The study demonstrates the transformation from Soviet television standards to diverse contemporary content. The initial period of the 1990s was 
characterized by the adaptation of Western formats and the search for national identity. Programs such as «Field of Miracles» and «What? Where? When?" 
became the first steps towards interactive entertainment television. The 2000s brought a real boom in entertainment television with projects like «Dancing 
with the Stars», «Evening Quarter», and various reality shows that gradually conquered Ukrainian television space. 

The research provides a consolidated rating assessment of contemporary entertainment content demonstrated by Ukrainian media. Two comprehensive 
tables are presented: the top Ukrainian entertainment shows (2023-2024) and the top Ukrainian travel shows. These tables systematize information about the 
most popular projects, allowing for the identification of current industry trends. The analysis reveals that entertainment programs not only maintain but also 
continuously increase viewer interest, creating favorable conditions for the development of new formats. 

Special attention is paid to the development of travel shows, which have established a unique presence in the modern entertainment segment of 
Ukrainian television over recent years. This genre combines entertainment and educational functions, presenting viewers with different cultures and lifestyles 
through the prism of travel. The leader in this direction remains the «World Inside Out» project on the «1+1» channel, which has maintained the status of the 
most popular Ukrainian travel project for fourteen years. 

The detailed analysis of the «People Everywhere» case study illustrates the complexity and resource intensity of creating modern travel shows. The 
project, officially announced on March 12, 2021, aimed to dispel stereotypes about life in other countries and show everything through the lens of ordinary 
people and their daily realities. The geography of filming covered Mexico, Brazil, Panama, the Dominican Republic, and other North American countries, 
demonstrating the project's ambition to create international-level content. 

The production process required significant resources and a professional approach. Filming took place in intensive mode, with morning departures at 
7:30 AM and daily shoots lasting 12-15 hours. The COVID-19 pandemic conditions created additional difficulties, resulting in prolonged layovers and 
quarantine restrictions. The essence of the project consisted of meetings with residents at home and at work, learning about everyday life, prices, and mentality, 
with the primary goal of dispelling the saying «where we are not, there is good» and showing the advantages of life in Ukraine through comparative analysis. 

The study demonstrates that modern travel shows actively utilize cutting-edge filming and editing technologies, enabling the creation of visually 
attractive, high-quality content. Integration with social media becomes an integral part of modern television production, as exemplified by the «People 
Everywhere» host actively sharing experiences and creating additional engagement with the audience. 

The research concludes that the evolution of the entertainment segment of Ukrainian media demonstrates a gradual transition from simple 
entertainment formats to complex multimedia projects that combine entertainment, education, and cultural dialogue. The success of such projects depends on 
a professional approach to production, the authenticity of content, and the ability to adapt to modern media technologies and viewer demands. The future 
development of the entertainment segment of Ukrainian television is likely characterized by further integration of traditional television with digital platforms 
and an increasing role of cultural and educational content, resulting in unique formats capable of competing in the international media market.  

Keywords: entertainment television, travel show, Ukrainian media, television content, media evolution. 
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